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ZNACZENIE SRODKOW KOMUNIKACJI
SPOLECZNEJ W OCENIE TEOLOGII KATOLICKIEJ

Wspotczesny Swiat to epoka medialna. To stwierdzenie oznacza, ze istot-
nym czynnikiem ksztattujacym dzisiejszg cywilizacje sg srodki masowego prze-
kazu, zwane tez srodkami komunikacji spotecznej, badz ,,masmediami”. Od
poczatku dziejéw ludzkosci rozne cywilizacje odczuwaly i odkrywaty wazng
potrzebe szybkiej komunikacji, aby méc przekaza¢ wazne informacje (np. ry-
sunki na skatach wjaskiniach, murzynskie ,,Tam-tamy”, indianskie ,,znaki dym-
ne”, pismo [od hieroglifow po alfabet facinski], listy, dylizanse pocztowe, latarnie
morskie, alfabet Morse’a, telegraf itp.). Otrzymanie odpowiedniej informacji
decydowato o waznych sprawach spotecznych, nawet ,,by¢, albo nie by¢” ja-
kiegos plemienia, narodu.

Srodki komunikacji zatem posiadajg ogromne znaczenie oraz stanowity
i stanowia istotne oddziatywanie na cztowieka, zaréwno w wymiarze konkret-
nej jednostki jak réwniez w odniesieniu do okreslonego narodu, czy spoteczno-
$ci miedzynarodowej. Wyrazem tego jest powiedzenie, ze masmedia sg ,,czwarta
witadzg” spoteczng, natomiast coraz mocniej lansuje sie okreslenie, ze tak na-
prawde, to one stajg sie Pierwsza Wtadzg w dobie dzisiejszych relacji spotecz-
nych. Wptyw mediowjest tak silny, ze nie ma dzi$ dziedziny zycia, ktdra mogtaby
sie obejs¢ bez srodkéw informacji. Obecnie kazdy rzad, wszystkie partie, stowa-
rzyszenia, kazde miasto, gmina, zakony, parafie, kluby sportowe, przedsiebior-
stwa, sklepy, sieci handlowe, wojsko, policja, sz!<o|y posiadajg wihasny system
informacyjny (strony internetowe, czasopisma). Srodki przekazu osiggnety po-
nadto znaczenie nie tylko jako gtdwne narzedzie informacyjne, ale tezjako czynnik
formacyjny. Sa przewodnikiem i natchnieniem w zachowaniach indywidualnych,
rodzinnych i spotecznych. Warunkujg i ksztattujg wzrastanie nowych pokolen.
Dlategojest faktem, ze wspoétczesny cztowiek ,,nie ucieknie” od medidéw, musi sie
Z nimi oswoi¢, aby staty sie one narzedziem postusznym mu w rozwoju osobi-
stym, spotecznym, cywilizacyjnym.

115



Pawet Salamon OFMConv

1. Okreslenie istoty mediéw spotecznych, ich roli i zadan.

Czym zatem sg $rodki masowego przekazu, jakie sgich rodzaje i jakie zada-
nia winny spetnia¢? W omowieniu tego zagadnienia nie sposéb pomina¢ wazne-
go dokumentu Papieskiej Rady ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu pt. Etyka
w $rodkach spotecznego przekazu z 4 czerwca 2000r., gdzie czytamy: ,,Trudno
przeceni¢ wptyw srodkéw spotecznego przekazu. To przy ich udziale ludzie
stykaja sie z innymi ludzmi i z wydarzeniami, ksztattujg swoje poglady i warto-
Sci. Nie tylko przekazujg i przyjmujg informacje i idee za posrednictwem tych
narzedzi, ale czesto postrzegajg samo swoje zycie jako doswiadczenie medialne
(por. Aetatis novae, 2) [podkr. autora]. Postep techniki sprawia, ze srodki prze-
kazu w szybkim tempie coraz bardziej sie rozpowszechniaja i staja sie coraz
potezniejsze. «Powstanie spoteczenstwa informatycznego to prawdziwa rewo-
lucja kulturowa» (Papieska Rada ds. Kultury, O duszpasterskie spojrzenie na
kulture, 9); jest tez mozliwe, ze imponujgce wynalazki XX w. byly jedynie wste-
pem do tego, co przyniesie nowe stulecie. Zasieg i ré6znorodno$¢ mediéw, do
jakich majag dostep ludzie w krajach zamoznych, juz dzi$ budzi zdumienie: ksigzki
i czasopisma, telewizja i radio, filmy, kasety wideo i magnetofonowe, ptyty CD,
elektroniczne formy przekazu rozpowszechniane za posrednictwem fal radiowych,
systemow kablowych, satelitow i Internetu (telefony komérkowe, radiostacje).
Ten szeroki nurt niesie z sobgtresci siegajace od informacji w $cistym sensie po
programy rozrywkowe, od modlitwy po pornografie, od kontemplacji po prze-
moc. Zaleznie od tego, jak ludzie korzystajg z medidw, mogg ksztattowac
w sobie postawy solidarnosci i wspotczucia albo zamyka¢ sie w narcystycz-
nym, pozbawionym zewnetrznych odniesieh $wiecie, poddajac sie bodzcom
o niemal narkotycznym oddziatywaniu. Nawet ci, ktérzy stronig od medidw,
nie mogg unikna¢ kontaktu z tymi, ktdrzy pozostajg pod ich gtebokim wpty-
wem” (p. 2). Dzieki mediom (zwiaszcza telewizji) informacje o tym, co sie
dzieje w $wiecie, mozna uzyskac na biezgco, co wiecej, mozna w nich uczest-
niczy¢ z wielkim stopniem zaangazowania. Media umozliwiajg dostep do sztuki
na wysokim poziomie: teatru, filmu, muzyki. Obrazy przesytane na odlegtosé
pozwalajg na ogladanie miejsc, ktorych inaczej nigdy nie mogtoby sie zobaczy¢,
a obrazy przedstawiajgce wydarzenia losowe, jak np. kleski zywiotowe, wywo-
tujg wspotczucie i pomoc na duzg skale.

Istotg medidéw publicznych jest komunikacja, czyli [wg W} Kopaliniskiego]
»technika transportu i tgcznosci; szlaki, srodki tgcznosci; przekazywanie wiado-
mosci, mysli; cybernetyczna technika przenoszenia informacji”. Stowo komuni-
kacja ma zatem bardzo bogate i pozytywne znaczenie (z fac. Gtommunicare dzieli¢
[co$ z kims$], bra¢ udziat [w czym$]). Sprzyja nawigzywaniu relacji, zacheca do
osobowej obecnosci, nakazuje sie dzieli¢ tym, co jednoczy, tworzy wspélnote,
tworzy bonum commune (dobro wspélne). Na tej podstawie mozna pokusic sie
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0 nastepujacg definicje mediow publicznych: sg to wszelkie Srodki techniczne
i elektroniczne, wynalezione i wykorzystywane przez cztowieka w celu prze-
kazywania informacji o rzeczywistosci otaczajgcego $wiata, stuzgce tworze-
niu i budowaniu relacji interpersonalnych, z uwzglednieniem dobra wspdélnego
obejmujacego tak pojedyncze osoby ludzkie, jak i cale spoteczeristwa.

Z tej definicji wynika, ze masmedia sa narzedziem, zaleznym i sterowanym
przez cztowieka, ze sg bardzo potrzebne dla poznawania realiéw otaczajacego nas
Swiata i majg stuzy¢ dobru cztowieka. Z tej definicji, konsekwentnie nalezy ukazac
zadania i cele srodkow spotecznego przekazu. Wyzej wymieniony dokument Papie-
skiej Rady stwierdza wyraznie, ze ,,media sgpowotane, by stuzy¢ ludzkiej godnosci,
pomagajac ludziom dobrze zyc¢ i uczestniczy¢ jako osoby w zyciu spotecznosci.
Media czynia to, gdy skianiajg ludzi do uswiadomienia sobie wtasnej godnosci,
wrazliwosci na innych, kultywowania postawy wzajemnej odpowiedzialnosci
i ksztatltowania w sobie osobistej wolnosci, szacunku dla wolnosci innych i zdol-
nosci do dialogu. Srodki spotecznego przekazu majg ogromna zdolno$é wspoma-
gania cztowieka w dazeniu do szczescia i do realizacji samego siebie” (p. 6).

Warto zatem wskazac, jak korzystne skutki oddziatywania mediow ma miej-

sce wiasnie w sferze ekonomii, polityki, kultury, o$wiaty i religii.
) Ekonomia. Media odgrywajg nieodzowng role w gospodarce rynkowej.
Srodki przekazu wspomagaja dziatalnos¢ gospodarcza i handel, pozwalajg po-
budza¢ wzrost gospodarczy, podnosi¢ zatrudnienie i zamoznos$c¢ spoteczeristwa,
sktaniajgdo podnoszeniajakosci istniejgcych towardw i ustug oraz do tworzenia
nowych, stymulujg odpowiedzialng konkurencje, ktéra stuzy interesowi publicz-
nemu, i pozwalajg ludziom dokonywacé przemyslanych wyboréw, gdyz infor-
muja ich o mozliwosci nabycia okreslonych wyrobéw i o ich zaletach. Méwiac
krotko, ztozony system gospodarki krajowej i miedzynarodowej nie mogtby dzis
funkcjonowaé bez mediéw. Likwidacja medidw doprowadzitaby do zatamania
podstawowych struktur gospodarczych, przynoszgc ogromne szkody niezli-
czonym ludziom i spoteczeristwu.

Polityka. Srodki przekazu przynoszg korzy$é spoteczenstwu utatwiajac
Swiadomy udziat obywateli w zyciu politycznym. Sg niezbedne we wspotcze-
snych spoteczenstwach demokratycznych. Dostarczajg informacji o problemach
i wydarzeniach spotecznych, o osobach sprawujgcych urzedy i kandydujgcych
na stanowiska publiczne. Pozwalaja rzadzacym porozumiewac sie ze spoteczen-
stwem w pilnych sprawach szybko i bezposrednio. Sg waznymi narzedziami
kontroli publicznej, gdyz ujawniajg przypadki niekompetencji, korupcji czy nad-
uzycia zaufania, a zarazem wskazujg przyktady kompetencji, dziatania w intere-
sie publicznym i sumiennosci.

Kultura. Nie ulega watpliwosci, ze Srodki spotecznego przekazu pozwalajg
ludziom obcowac¢ z literaturg, dramatem, muzyka i sztuka, ktére w znacznej
czesci pozostawatyby dla niech niedostepne; w ten sposéb wspomagajg rozwoj
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cztowieka w takich dziedzinach, jak wiedza, kultura i piekno. Chodzi tu nie tylko
0 prezentacje klasycznych dziet sztuki i dorobku nauki, ale takze o zdrowe for-
my popularnej rozrywki, informacje praktyczne, ktére gromadza rodziny, po-
magaja ludziom rozwigzywac codzienne problemy, podnosza na duchu chorych,
ludzi zyjacych w odosobnieniu i starszych, tagodza monotonie zycia. Media
pozwalajg tez spoteczno$ciom etnicznym kultywowac i celebrowac swoje tra-
dycje kulturowe, dzieli¢ je z innymi i przekazywaé¢ nastepnym pokoleniom.
Woprowadzaja zwlaszcza dzieci i mtodziez w dziedzictwo kulturowe.

Oswiata. Media sg waznymi narzedziami os$wiaty, od szkoly po miejsce
pracy, i na réznych etapach zycia ksztattujg wiedze nowych pokolen. Dzieci
przedszkolne uczace sie podstaw czytania i matematyki, mtodzi prébujacy zdo-
by¢ wyksztatcenie zawodowe lub akademickie, osoby starsze starajgce sie po-
szerzy¢ swa wiedze w pozniejszych latach zycia — wszyscy oni i wielu innych
maja dostep dzieki mediom do bogatego i nieustannie rosngcego wyboru zrodet
wiedzy. Media sa powszechnie stosowanymi narzedziami nauczania w wielu
szkotach, zas poza murami szkét Srodki przekazu, w tym takze internet, poko-
nuja bariery odlegtosci i izolacji, otwierajgc dostep do wiedzy mieszkaricom wsi
na niedostepnych obszarach, ludziom zmuszonym do przebywania w domu,
wiezniom i wielu innym.

Religia. Religijnos¢ wielu ludzi bardzo sie wzbogaca dzieki mediom, ktére
sg zrédtem wiadomosci i informacji o wydarzeniach, ideach i osobistosciach
z zycia religijnego oraz stuzgjako narzedzia ewangelizacji i katechezy. Dzien po
dniu dostarczajg inspiracji, niosg otuche i stwarzajg sposobnosci do modlitwy
ludziom zmuszonym do pozostawania w domach lub w instytucjach publicz-
nych. Istnieja tez pewne szczego6lne sytuacje, w ktdrych media przyczyniaja sie
do duchowego wzbogacenia ludzi. Na przykitad ogromne rzesze telewidzéw na
calym Swiecie w pewnym sensie uczestniczg w waznych wydarzeniach z zycia
Kosciota, regularnie transmitowanych z Rzymu za posrednictwem satelitow.
Na przestrzepi lat media przekazywaty tez niezliczonym milionom odbiorcow
stowa Ojca Swietego i obrazy jego apostolskich podrézy po Swiecie.

We wszystkich tych dziedzinach: ekonomicznej, politycznej, kulturowej,
edukacyjnej i religijnej a takze w innych, media sgi moga by¢ narzedziem budo-
wania i umacniania ludzkiej spotecznosci. W istocie rzeczy wszelki przekaz spo-
teczny powinien stuzy¢ wspélnocie miedzy ludZzmi. Dlatego powinnoscig
wszystkich stron uczestniczacych w procesie przekazu spotecznego jest wia-
czy¢ sie w dialog o spoteczny status mediéw i podporzgdkowac sie prawdzie
0 tym, co winno by¢ w nich dobre. W taki spos6b media moga spetni¢ swaj
obowigzek «gtoszenia prawdy o zyciu, o ludzkiej godnosci, o prawdziwym zna-
(;zeniu naszej wollnos’ci i wzajemnej zaleznosci» (Jan Pawet 11, Oredzie na XXXIII
Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu 1999 r.). W praktyce dokonuje

sie to przez oddziatywanie na zycie ludzkie w nastepujacych ptaszczyznach:
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e informacyjnej — informujg o bardzo wielu sytuacjach i wydarzeniach,
przez co ludzie wiele dowiadujg sie i posiadaja okreslong swiadomos¢ o tym, co
sie dzieje w Swiecie

* edukacyjnej — przekazujg i popularyzuja obszerng wiedze naukowsa, gos-
podarcza, spoteczna

» opiniotwoérczej — ksztattujg opinie publiczng w ré6znych dziedzinach zycia,
przekazuja tresci etyczne

* rozrywkowej — tatwy dostep do kultury, ré6znych form rekreacji, zabawy.

Stosunek Kosciota do srodkéw spotecznego przekazu jest zasadniczo pozy-
tywny i przychylny. Kosciét nie przyjmuje postawy kogo$, kto jedynie osadza
i potepia; raczej uwaza te narzedzia nie tylko za wytwory ludzkiego geniuszu,
ale takze za wspaniate dary Boze i prawdziwe znaki czaséw (por. Inter mirifica, 1;
Evangelii nuntiandi, 45; Redemptoris missio, 37). Pragnie wspiera¢ tych, kt6-
rzy pracujg zawodowo w $rodkach przekazu, i w tym celu formutuje pozytyw-
ne zasady majace pomagac¢ im w pracy, a zarazem stara sie rozwija¢ dialog,
w ktdrym moga uczestniczy¢ wszystkie zainteresowane strony. Media bowiem
niczego nie robig samorzutnie, sg instrumentami, narzedziami stosowanymi tak,
jak ludzie chcagje stosowac. Dlatego potrzeba nieustannej refleksji nad srodkami
spotecznego przekazu, a zwiaszcza nalezy uczciwie odpowiedzie€ sobie na «naj-
istotniejsze pytaniaw, jakie stawia dzisiejszy postep techniki: czy wjego rezulta-
cie cztowiek «staje sie lepszy, duchowo dojrzalszy, bardziej Swiadomy godnosci
swego cztowieczenstwa, bardziej odpowiedzialny, bardziej otwarty na drugich,
zwiaszcza dla potrzebujacych, dla stabszych, bardziej gotowy Swiadczy¢ i nies¢
pomoc wszystkim» (Jan Pawet Il, Redemptor hominis, 15). Nalezy wyjs¢ z zato-
zenia, ze wiekszos¢ ludzi odgrywajacych jakakolwiek role w przekazie spotecz-
nym to jednostki rzetelne, pragnace postepowac wiasciwie. Urzednicy publiczni,
osoby ksztattujgce decyzje polityczne i kierujace przedsiebiorstwami staraja sie
dziata¢ w interesie publicznym, tak jak go rozumieja. Czytelnicy, stuchacze
i widzowie chca dobrze wykorzystywacé swoj czas dla osobistego wzrostu
i rozwoju, aby dzieki temu ich zycie byto szczesliwsze i bardziej tworcze. Ro-
dzice troszcza sie o to, aby tresci przenikajace do ich doméw za posrednictwem
mediow stuzyty dobru ich dzieci. Wigkszo$¢ zawodowych pracownikéw Srod-
kéw przekazu pragnie wykorzystywaé swoje talenty w stuzbie ludzkiej rodziny
i niepokoi sie narastajgcymi naciskami ekonomicznymi i ideologicznymi, ktére
prowadzg do obnizenia obowigzujacych standardéw etycznych w wielu sekto-
rach srodkéw przekazu.

Wszyscy ci ludzie dokonuja niezliczonych wyboréw dotyczacych srodkéw
przekazu. Ich tres¢ jest rozna dla poszczegoélnych grup ijednostek, ale wszyst-
kie te wybory majg swoj ciezar etyczny i podlegajg ocenie moralnej. Aby po-
prawnie wybrac¢, dokonujacy wyboréw musza «znac zasady porzgdku moralnego
i Scisle je wciela¢ w zycie» (por. Inter mirifica, 4). Kosciét wnosi w te debate
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wiele elementéw. Whnosi dtugg tradycje madrosci moralnej, zakorzenionej
w Bozym objawieniu i refleksji ludzkiej (por. Jan Pawet Il, Fides et ratio, 36-48).
Jej czescigjest znaczny i wcigz rosnagcy dorobek nauki spotecznej, stanowiacej
przez swoje teologiczne ukierunkowanie silng przeciwwage dla «rozwigzania
«ateistycznego», ktore pozbawia cztowieka jednego z jego podstawowych wymia-
réw, mianowicie wymiaru duchowego, [a takze dla] rozwigzan permisywnych
i konsumistycznych, ktére r6znymi argumentami probujg przekona¢ o wolnosci
i niezaleznosci od wszelkiego prawa i od Bogaw (Jan Pawet Il, Centesimus an-
nus, 55). Tradycyjna nauka Kosciota nie ma by¢ jedynie instancjg osgdzajaca,
ale raczej pragnie stuzy¢ mediom. Dlatego «kultura madrosci wasciwa Koscio-
towi moze uchroni¢ medialng kulture informacji przed staniem sie jedynie bez-
sensownym gromadzeniem faktow» (Jan Pawet II, Oredzie naXXXI11Swiatowy
Dziert Srodkéw Spotecznego Przekazu, 1999 /:).

2. Najwazniejsze zagrozenia medialne

Pozytywna warto$¢ medidw, jako narzedzi cywilizacyjnych, spotyka sie
niestety z powaznymi zagrozeniami, jakie rodza sie wskutek niewtasciwego ste-
rowania lub korzystania z tych narzadzi. Ks. prof. Balter stwierdza, ze istotna
trudnos¢ w postugiwaniu sie mediami polega na tym, ze srodki te sg nieomal
wszechobecne, dostepne na kazdym kroku, niekontrolowalne... Sg podobne do
zapatek, ktére w reku dziecka, przeciez nie do konca majacego swiadomosé, co
moze z nimi zrobi¢, moga stawac sie zarzewiem wielkiego pozaru, niszczacego
otoczenie, dom, wreszcie nawet bolesnie zranié, a nawet zabi¢ samo dziecko.
Nieumiejetne podejscie oséb dorostych, bez dystansu i roztropnosci, a brak
wychowania dzieci i mtodziezy do racjonalnego korzystania z mediéw powodu-
je powazne kryzysy osobowosciowe, rodzinne, spoteczne. Zamiast stuzy¢ do-
bru cztowieka, stajg sie one powolna, ale konsekwentng ,,techniczng trucizna™.
Bez etycznego formowania cztowieka w zakresie sSrodkéw spotecznego przeka-
zu (a w kazdej dziedzinie potrzeba moralnosci) cztowiek zagubi sie i nie odnaj-
dzie dobra i prawdy w nich, lecz podda sie ich manipulacji, tzn. tych, ktérzy
przez te srodki bedg chcieli osiggna¢ okreslone cele: gospodarcze, ekonomicz-
ne, polityczne, obyczajowe.

Wyliczono, ze statystyczny obywatel nowoczesnego panstwa poswieca
masowym mediom okoto 3-5 godzin dziennie. Inaczej méwigc konsumowanie
oferty prasy, radia, telewizji, komputera, Internetu zajmuje trzecia pozycje
w ramowym planie czasowym dnia (po $nie i pracy-nauce). Tak diugi kontakt
z mediami musi pozostawi¢ jaki$ slad w osobowosci i zachowaniu odbiorcéw
tej oferty zwiaszcza ludzi mtodych, jeszcze nieuksztattowanych. A jezeli czas
ten jest jeszcze dtuzszy, to mozna zacza¢ méwi¢ o patologii medialnej, czyli
chorobie, natogu, psychicznej niezdolnosci do zycia we wspdlnocie.
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Jesli chodzi o wptyw tresci przekazywanej przez srodki komunikacji spo-
tecznej, to zdania sg podzielone. Na pewno nalezy odrzuci¢ dwie skrajne tezy,
1° ze $rodki te ,,bezposrednio wptywajg na cztowieka i determinujaco ksztattujg
jego osobowos¢” 2° ze wpltyw mediéw na cztowieka jest niewielki, marginalny,
gdyz zawsze moze on wybiera¢ i w swojej wolnosci decydowaé, jakie tresci
ksztattujg jego osobowos$¢. Prawda jak zawsze jest posrodku. Oznacza to, ze
miedzy mediami a odbiorcami dokonuje sie swego rodzaju stata negocjacja
znaczen i wartosci. W zaleznosci od dojrzatosci cztowieka i jego wrazliwosci
w czasie tego negocjacyjnego oddziatywania media kreujg pewng rzeczywi-
stos¢, a cztowiek zawsze sie do tego jako$ ustosunkowuje, albo to aprobuje,
albo neguje, badz oglada co$ z przyjemnoscia, badz co$ go denerwuje. Sa tez
przekazy obojetne, ale i tak one nie sg bez znaczenia. Nawet jesli jaki$ program
nie narzuci odbiorcy okreslonego pogladu na jaka$ sprawe, to zawsze moze
skutecznie zablokowa¢ doptyw takich informacji, ktore bytyby sprzeczne z pre-
zentowanym pogladem, badz pokazywatyby go z innej strony. A przez uporczy-
we powtarzanie okreslonych tresci moga niejednokrotnie zacza¢ rodzi¢ sie
watpliwosci, znudzenie i w konsekwencji pytanie: a moze to prawda? W mysl
powiedzenia: klamcie, a zawsze co$ z tego pozostanie. Nie mozna zapomniec,
ze w ludzkiej psychice istnieje tzw. podswiadomos¢, ktora rejestruje wiele bodz-
cOw poza Swiadomoscia, a hastepnie bodzce te odzywaja sie w réznych sytu-
acjach i okolicznosciach. Zwiaszcza u dzieci, rzeczywistos$¢ techniczno-medialna
jest dla nich abstrakcyjna, ale zarazem zaborcza. Potrafi zawtadng¢ ich czasem,
zdezorganizowac zycie, podporzadkowacé inne czynnosci, ale takze rozbudzaé
rozmaite pragnienia i che¢ posiadania réznych rzeczy i débr, pozostawiajac na
uboczu inne wartosci ludzkiego trudu i poswiecenia. Niebezpieczenstwa tego
rodzaju dotycza matych odbiorcéw, poniewaz nie potrafig samodzielnie wybie-
ra¢, wartosciowac i ocenia¢ przekazywanych im informacji.

Chyba najprostszym przyktadem w zakresie oddziatywania mediéw na czto-
wieka sg reklamy. Czyz firmy wydawatyby ciezkie setki tysiecy ztotych na re-
klamy, gdyby one rzeczywiscie nie oddziatywaty na odbiorce? Byloby to czystg
glupotg! A funkcjonowanie reklam jest bardzo proste: krétkie, nie przegadane,
sugestywne, ,,ubrane” na pozér w banalne hasta i dialogi scenki wchodzg bar-
dzo tatwo do ludzkiej pamieci na dtugi okres czasu. Oczywiscie, ze reklamowa-
nie czego$ nie jest od razu czyms$ niemoralnym, choé czasem moga by¢ tu
stosowane techniki niemoralne, manipulacyjne. Pozytywnym skutkiem reklam
jest na pewno ich charakter informacyjny, zachecajacy do nowych mozliwosci.
Niemniej jednak reklama moze uzalezniaé, wypaczac¢ zachowania i dobre oby-
czaje poprzez lansowanie czesto swobodnego czy rozrzutnego stylu zycia ogra-
niczajgcego sie konsupcjonizmu.

Innym zagrozeniem mediow na cztowieka jest manipulacja opinig publicz-
ng. Czesto postuguja sie one tzw. potprawda (co to tak naprawde znaczy?!) albo
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jeszcze gorzej: podajg nieprawdgjako prawda, powotujac sie na tzw. ,,autorytet
zycia publicznego”. Przyktadem manipulacji sg audycje, ktére wprowadzajg
w biad opinig ludzka przez odpowiednie wyrezyserowanie akcji i potozenie ak-
centdw uczuciowych na sytuacja sprzeczna z obiektywng moralnoscig. Przy-
ktadem tego mogg by¢ programy, w ktérych o moralnej kwalifikacji czynu
jednostki decyduje publika, a nie obiektywne normy moralne. Manipulacjagjest
niekiedy tworzenie programoéw, ktore na poczatku miaty stuzy¢ dobrej sprawie,
ale potem nastgpito obnizenie poziomu dla osiggniecia sensacyjnosci.

Konsekwencjatego sgostrzezenia wielu socjologéw i psychologow, ze media
poprzez manipulacja:

» przedstawiajg odbiorcy nieprawdziwy obraz rzeczywistosci, wyselek-
cjonowany, czastkowy, czesto wypaczony, tendencyjny;

» preferujg ,,czarny” obraz rzeczywistosci — z dominacjag zta nad dobrem:
ludzkich stabosci i grzechow nad cnotami i zaletami;

+ Kkreujg na idolow i bohateréw osoby preferujace anty-wartosci wycho-
wawecze, prezentujgc ich nihilizm moralny, inne ,,seksualne zorientowanie” oraz
nastawienie na mie¢ - uzywa® a nie byc¢\

+ podkopujg uswiecony tradycjachrzescijariska i zakotwiczony w kulturze
europejskiej fundament zycia spotecznego: matzenstwo i rodzina;

» prowadzg do marnotrawstwa czasu na niebywatg skale.

Konczagc omawianie zagrozen medialnych nalezy jeszcze omowic¢ proble-
matyka uzaleznienia sie od komputera. Jest ona zwigzana z komputeryzacjgwiek-
szosci dziedzin zycia. Problem dotyczy réwniez uzaleznienia od internetu, od
programowania, gier komputerowych czy uzaleznienia hakerskiego. Komputer
traktuje sie gtéwnie jako rozrywka i formg odpoczynku. Zabawa komputerowa
i ,,wedrowanie” po intemecie zdominowaty inne formy zainteresowan i sposoby
spedzania wolnego czasu. Zatriumfowata ,,komputeromania”, ktorej wptyw
zwiaszcza na mtode pokolenie jest niepokojacy, bo czesto bardzo negatywny.

Obok szybkiego przeptywu informacji, dostepnosci danych, w intemecie
pojawiaja sie elementy takie, jak: pornografia, niekontrolowane tresci obyczajo-
we stron internetowych, atrakcyjne strony sekt, seanse internetowe o destruk-
cyjnych tresciach. Coraz czesciej w rodzinach spotyka sie sytuacje, kiedy Kil-
kunastoletnie dzieci chcac poszuka¢ wiadomosci na jakis temat, nie czujgjuz
potrzeby pytania rodzicéw, bowiem siadaja do komputera i tgcza sie z inteme-
tem, w ktorym moga znalez¢ wszystko. Niestety, w logice komputerowej, kto-
ra tatwo wecigga i zachwyca, nie ma miejsca na dobro i zto. Podstawowa miarg
rzeczywistosci komputerowej jest skutecznos¢ dziatania. Komputerowi jest
obojetne, czy konkretne sprawne dziatanie ma stuzy¢ celom dobrym, czy tez
ztym. Coraz czestsze wrazenie wystarczalnosci kontaktu z komputerem utatwia
przejecie przez cztowieka postawy dziatania kierujgcej sie nadrzedng zasadg ((lo-
giki skutecznos$ci» oraz ((my$lenia bezetycznego».
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Podobnie niebezpieczne dla zdrowia psychicznego cztowieka, zwlaszcza
miodego, sa gry komputerowe. Wiekszos$¢ gier oparta jest na prymitywnej ,,za-
bawie” w strzelanie i zabijanie. Ich powszechnos¢ sprawia, ze niemozliwa jest
petna kontrola ich funkcjonowania, a one ukazujg $wiat w sposéb niezwykle
zroznicowany, lansujgc beztroske, przemoc badz okrucieristwo. W grach bar-
dzo szkodliwy, lecz ogromnie rozpowszechniony jest akcent brutalnosci i okru-
cienstwa. Sgto propozycje z gatunku «bij-zabij», oferowane niezaleznie od klasy
sprzetu. Realizm przedstawianych na ekranie obrazéw i doktadnos$¢ unicestwia-
nia — przeciwnikéw zalezy od klasy wyposazenia sprzetu. Wsréd gier przewa-
zaja programy zawierajace najczesciej elementy okrucienstwa i przemocy.

Whplyw gier na postawy i zachowania dzieci i mtodziezy zaznacza sie przede
wszystkim w sferze zachowan zewnetrznych. Wielo$¢ scen agresji wyrabia
przekonanie o powszechnosci agresji oraz powoduje utrate wrazliwosci na bdl,
cierpienie czy przemoc. Sceny takie, przedstawione z obojetnoscia, utatwiaja
nasladowanie agresywnych zachowan. Polskie badania nad oddziatywaniem gier
komputerowych prowadzone sg od kilku lat w Katedrze Psychologii Wycho-
wawczej i Rodziny KUL. Badania te pokazuja, ze chtopcy (12-14 lat) korzysta-
jacy z gier, ktére angazujg gracza w akty przemocy, byli bardziej impulsywni
w dziataniu, nastawieni na podporzadkowanie sobie innych, wykazywali wigk-
szg koncentracje na sobie i swoich potrzebach (egocentryzm) oraz nizszy po-
ziom empatii niz chtopcy, ktérzy zupetnie nie bawili sie grami komputerowymi.
Inne badania pokazaty, iz chtopcy zajmujacy sie grami komputerowymi maja
powaznie trudnosci w kontaktach spotecznych - sg bardziej narcystyczni i obo-
jetni na dtugiego cztowieka, nastawieni bardziej na rywalizacje niz wspotdziata-
nie z innymi. Chiopcy ci rowniez czesciej majg trudnosci w nawigzywaniu
i podtrzymywaniu bliskich relacji emocjonalnych w swojej rodzinie, co wiecej,
prezentujg wyrazne cechy wyizolowania sie z zycia rodzinnego.

Zmiany w osobowosci pod wpltywem gier komputerowych mogg mieé
charakter trwaty. Osoby, ktore w dziecinstwie zajmowaty sie grami zawieraja-
cymi przemoc, jako ludzie dorosli czesciej przejawiaja postawy agresywne wobec
innych, zwtaszcza w sytuacjach konfliktowych, i czesciej wchodzg w konflikt
z prawem. Wskazuje sie zatem, ze zabawa grami komputerowymi zawierajacy-
mi przemoc moze wptywac na ksztattowanie sie zaburzen zachowania pod po-
stacig wyraznie antyspotecznych i agresywnych zachowan.

Oddziatywanie gierjest o wiele silniejsze niz oddziatywanie przemocy ogla-
danej w telewizji. Jest to spowodowane tym, ze podczas zabawy uzytkownik
aktywnie uczestniczy w grze komputerowej. Gracz nie tylko oglada przemoc,
ale przede wszystkim sam jej wirtualnie dokonuje na ekranie komputera kierujac
bohaterem, z ktérym sie utozsamia. Samodzielnie podejmuje decyzje o formach
tej przemocy i doborze Srodkéw. Wskutek wielokrotnego powtarzania aktow
agresji i destrukcji nastepuje odwrazliwienie i znieczulenie na kwestie wiasnej
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Smierci. Kiedy gracz zabija w ten sam sposéb po raz tysieczny, staje sie to dla
niego obojetne emocjonalnie, poniewaz przyzwyczait sie do takich dziatan i sg one
konieczng umiejetnoscia potrzebng do przezycia w brutalnym Swiecie gier kom-
puterowych. Co gorsze w $wiecie gier komputerowych nie umiera sie — zawsze
mozna sie ,,zresetowac” i zabija¢ na nowo lub na nowo by¢ usmiercanym. Dlate-
go uzaleznienie od gier komputerowych poréwnuje sie do innych uzaleznien ze
wzgledu na istnienie wielu podobienstw. Gry komputerowe okresla sie czasem
w literaturze jako ,,elektroniczne LSD”, czyli elektroniczny narkotyk.

3. Podstawowe zasady etyczne
w odniesieniu do Srodkéw masowego przekazu

Tak ukazany $wiat medidéw, zaréwno od swej pozytywnej, jak i negatywnej
strony wymaga powaznej troski ludzi odpowiedzialnych za wychowanie mio-
dych pokolen oraz za ksztaltowanie zycia spotecznego i kulturowego ludzi doros-
tych. Troska ta wyraza sie w wypracowaniu waznych zasad etycznych w zakresie
Srodkow i technik medialnych. Nawet dla rozumnych ludzi dobrej woli nie za-
wsze jest jasne, jak nalezy stosowac zasady i normy etyczne w konkretnych
przypadkach. Potrzebna jest ciggta refleksja, dyskusja i dialog pracownikéw
mediéw, etykow i moralistdw, odbiorcéw przekazu i innych, ktérych te sprawy
dotycza. Owocem tej refleksji, na obecnym etapie, sg nastepujace zasady etycz-
no-medialne:

a) Przekaz spoteczny musi by¢ prawdziwy, poniewaz prawda jest istotnym
warunkiem indywidualnej wolnosci i autentycznej wspolnoty miedzy ludzmi.
Miare prawdy przyktadaé nalezy nie tylko do tresci przekazu (komunikatu) i do
samego procesu przekazu (tzn. do sposobu, w jaki dokonuje sie komunikacja),
ale réwniez do skutkéw zwigzanych czesto z rozlegtymi kwestiami polityczny-
mi, ekonomicznymi, spotecznymi i kulturowymi.

b) Celem i miarg stosowania srodkOw spotecznego przekazu jest ludzka
osoba i spotecznos$¢; komunikacja powinna przebiega¢ od osoby do osoby
i stuzy¢ integralnemu rozwojowi oséb. Kazdemu nalezy da¢ mozliwos$¢ wzro-
stu i rozwoju, ktéry pozwala uzyskac peten zakres dobr fizycznych, intelektual-
nych, emocjonalnych, moralnych i duchowych.

¢) Dobro os6b nie moze by¢ urzeczywistnione w oderwaniu od wspélnego
dobra spotecznosci, do ktérej nalezg. Osoby pracujace w $rodkach przekazu
i ksztaltujgce ich polityke musza stuzy¢ rzeczywistym potrzebom i interesom
zarowno jednostek, jak i grup, na wszystkich plaszczyznach i we wszystkich
dziedzinach.

d) Istotnym obowigzkiem moralnym mediow jest dostrzeganie potrzeb
i interesOw tych, ktorzy sag szczegblnie bezbronni: ubogich, starszych i nie naro-
dzonych, dzieci i mtodziezy, ucisnionych i zepchnietych na margines, chorych
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i niepetnosprawnych, a takze rodzin i spotecznosci religijnych. Niejednokrotnie
media ponoszg czesS¢ winy za utrzymywanie sie takich przejawéw zia, jak ubés-
two, analfabetyzm, represje polityczne i tamanie praw cztowieka, konflikty miedzy
réoznymi ugrupowaniami i religiami, niszczenie tubylczych kultur.

e) Podstawowym postulatem powinno by¢ zawsze popieranie wolnosci sto-
wa, poniewaz ,,gdy ludzie zaspokajaja naturalng sktonnosé¢ do wymiany pogladéw
i wyrazania swoich opinii, nie tylko korzystajg z naleznego im prawa, ale spetniaja
takze okreslong powinnos¢ spoteczng” (Communio et progressio, 45). Jednakze
z etycznego punktu widzenia postulat ten nie jest norma absolutna i niepodwazal-
na. Istniejg przypadki takie jak oszczerstwo i pomOwienie, tresci podsycajgce
nienawisc i konflikty miedzy jednostkami i grupami, tresci nieprzyzwoite i porno-
grafia, obrazy wynaturzonej przemocy, gdy nie moze by¢ mowy o zadnym prawie
do komunikacji. Jest tez oczywiste, ze wolno$¢ stowa powinna by¢ zawsze podpo-
rzadkowana takim zasadom, jak prawda, uczciwos¢ i poszanowanie prywatnosci.

f) Zawodowi pracownicy $Srodkéw przekazu powinni czynnie uczestni-
czy¢ w ksztattowaniu i wprowadzaniu w zycie kodeksu etycznego postepo-
wania w swoim zawodzie, wspoétpracujac z przedstawicielami wiadz publicznych.
Rowniez instytucje religijne i inne grupy powinny bra¢ udziat w tym nieustan-
nym procesie.

g) Istotna zasada to obiektywnos$¢ i rowny dostep do przekazu spotecz-
nego. Na wszystkich poziomach udziat w mediach powinien by¢ zorganizowa-
ny i systematyczny oraz dobrze odzwierciedlaé interesy wszystkich stron, a nie
faworyzowac okres$lonych grup. Ta zasada znajduje dobre zastosowanie zwtasz-
cza w wymiarze lokalnym. Miejscowe media winny ukazywaé srodowisko lo-
kalnego zycia, jego problemy gospodarcze i spoteczne, uznane przyktady oséb
ze spotecznosci lokalnej, historie poszczegdlnych rejonéw, gmin, miast, dobre
tradycje, zwyczaje itp.

h) W trosce o formacje spoteczenstwa srodki przekazu muszg ,,starac sie
porozumiewac z ludzmi, a nie tylko mowic¢ do nich. Oznacza to, ze powinny
poznawac¢ potrzeby ludzi, rozumie¢ ich dazenia i we wszystkich formach ko-
munikacji okazywac delikatnosc, jakiej wymaga ludzka godnos$¢™” (Jan Pawet II,
Przemowienie do specjalistow w dziedzinie srodkow przekazu, Los Angeles,
15 wrzesnia 1987 r.).

i) Decyzje dotyczace tresci przekazywanych przez media oraz polityki w tej
dziedzinie nie powinny by¢ ksztattowane wylgcznie przez czynniki rynkowe
i ekonomiczne, czyli przez zysk. Nie moze by¢ dobre tylko to, co sie dobrze
sprzedaje i ma najwieksza ogladalno$é. Srodki spotecznego przekazu musza
pozosta¢ forum wymiany idei i informacji, gromadzacym jednostki i grupy,
sprzyjajacym solidarnosci i pokojowi.

J) Internet budzi niepokdj z powodu jego radykalnie nowych konsekwencji,
takich jak utrata samoistnej wartosci poszczegdlnych informacji, uniformizacja
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i monotonia przekazywanych tresci, zredukowanych do czystej informacji, co
wptywa na ostabienie relacji miedzyludzkich. Nacisk wychowawczy i paristwo-
wa kontrola w tym zakresie jest bardzo wazna i konieczna.

k) Powinnoscia odbiorcéw spotecznego przekazu jest rozeznanie i wybor.
Odbiorcy winni gromadzi¢ informacje na temat mediéw ich struktur, sposobéw
dziatania i tresci oraz dokonywac odpowiedzialnych wyboréw, kierujac sie zdrowymi
kryteriami etycznymi, ktére wskazuja, co warto czytac, co ogladac i czego stuchac.

I) Zasadniczym obowigzkiem rodzicOw jest prawidtowe ksztattowanie su-
mien dzieci i rozwijanie w nich zmystu krytycznego; aby uczyty sie oceniaé
media i korzysta¢ z nich. Dla dobra dzieci i swojego wiasnego rodzice muszg
przyswajac sobie i praktykowac¢ umiejetnosci krytycznych widzow, stuchaczy
i czytelnikéw, odgrywajgc w swoich domach role wzorcow rozwaznego ko-
rzystania z mediow. Stosownie do swego wieku i okolicznosci nie tylko dzieci
i miodziez powinny przechodzi¢ formacje medialng ale réwniez rodzice. Dla
catych rodzin pomocne moze by¢ wspoélne studiowanie i omawianie proble-
mow i korzysci, jakie niosa srodki przekazu.

m) Katolicy podobniejak inni obywatele majg prawo do swobodnego wy-
powiadania sig, z czym wigze sie prawo do dostepu do mediéw. Dotyczy to
takze wyrazanie opinii o tym, co jest dobre dla spoteczenstwa, z zachowaniem
nalezytej troski o czystos$¢ wiary i obyczajow, szacunku dla pasterzy oraz dba-
tosci o wspdlne dobro i godno$¢ oséb. Nikt nie ma prawa przemawiaé w imie-
niu Kosciota ani sugerowac, ze jest jego rzecznikiem, jezeli nie zostat do tego
upowazniony zgodnie z prawem; osobiste poglady nie powinny tez by¢ przed-
stawiane jako nauczanie Kosciota (por. KPK kan. 227).

Te podstawowe zasady etyki medialnej wyznaczaja zatem wilasciwe poste-
powanie w sferze spotecznej komunikacji i przekazu i sajednym z czynnikéw
pozwalajacych na prawidtowe z nich korzystanie i ich rozwdj, z uwzglednie-
niem dobra ludzkiej osoby. Trzeba zatem sprzyja¢ formacji ludzkich sumienia,
aby w mediach odnalez¢ to, co budujace, a unikac i wypiera¢ to wszystko, co
niszczy dobro, godnos¢ i Swietos¢ osoby ludzkiej. We wspotczesnym Swiecie
jest to jedno z najwazniejszych zadan moralnych stojace przed Kosciotem, spo-
teczenstwem (panstwem) i pojedynczym cztowiekiem.

Summary

Pawet Salamon OFM Conv - Krakow

The Role ofMass Media in the Perspective of Catholic Theology

The contemporary world is the era of mass media. This statement empha-
sizes that the important elements shaping today’s civilization are media ofsocial
communication also known as mass media. The essence of public media is
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communication (i.e. according to the WI. Kopalinski’s dictionary) “the techni-
que of transport and communication; trails, means of communication; relating
news, thought; numerical techniques of sending information." This is conduci-
ve to initiation of relationships, encouragement of personal presence, demands
sharing what is unifying, creates community, creates bonum commune (com-
mon good). Based on this one can present the definition of public media: these
are all technical and electronic means discovered and utilized by man for the
purpose of relating information about the reality of the surrounding world, se-
rving creation and building of interpersonal relationships, taking into account
the common good encompassing individual people as well as the whole society.

Media is and has the potential to be a tool of building and strengthening
human society. This happens if their main motive is the willingness of “procla-
iming the truth of life, human dignity, and real meaning of freedom and mutual
dependence” (John Paul Il). The Church sees many positive values and advan-
tages in the development of the “information domain," however it detects and
shows the serious threat coming from the manipulation by the media and the
improper use of what it offers. Therefore, the Pontifical Council of Mass Media
issued important document in the year 2000. This document entitled The Ethics
in Mass Media, presents the Church’s position and basic ethical rules pertaining
to the functioning of mass media. These rules outline proper conduct in the area
of social communication and mass media and are one ofthe factors allowing for
their correct utilization and their development, taking into account the good of
the human being and the needs of societal existence.
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